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1. Horas de contacto: Teóricas - 24; Teórico-práticas - 4 
 
2. Objetivos: 
Compreender o conceito de qualidade alimentar na ótica do consumidor. Levar os alunos a 
familiarizarem-se com os conceitos de cues, dimensões de qualidade, qualidade esperada e 
experimentada. Compreender os modelos de perceção da qualidade. Conhecer os métodos de 
análise das preferências, atitudes e hábitos dos consumidores. Introduzir e familiarizar os alunos 
nos fundamentos do marketing e principais técnicas a que as empresas recorrem para assegurar 
a sua competitividade no mercado. 
 
3. Programa:  
Produção de pequenos ruminantes e de suínos: efectivo mundial, europeu e português; 
caracterização da produção e do mercado português e europeu; raças nacionais e exóticas com 
importância no país; técnicas de produção e operações de maneio; instalações; sistemas de 
produção.  
Produção avícola. Produção, consumo e mercado da carne de frango e de peru e dos ovos na UE 
e em Portugal. Organização da avicultura industrial. Características das estirpes utilizadas. 
Fisiologia da produção de ovos. Operações gerais de maneio, instalações, sistemas de produção 
de carne e de ovos. Incubação.   
Cunicultura. Aspectos gerais e particulares da produção cunícola. Sistemas de produção de 
coelhos para carne e pêlo. 
Aquacultura. Caracterização do mercado dos produtos da aquacultura. Características fisiológicas 
dos peixes e suas influências na eficiência produtiva. Espécies produzidas em Portugal: ciclos 
biológicos e sistemas de produção. 
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5. Avaliação: 
Um exame escrito em que serão avaliadas todas as matérias lecionadas e que inclui perguntas de 
resposta rápida (escolha múltipla, verdadeiro e falso e preenchimento de espaços). 
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